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EINFUHRUNG IN DIE
SUCHMASCHINENOPTIMIERUNG

Wolfgang Wiese




/‘ﬂ Crawler =7 A gtore Server
URL Server

Anchors
6.6 GB Repository
' 53,5GB
URL Resolver Indexer “—/ (147.8 GB
unkomprimiert)

Lexicon
293 MB

Doc Index
9.7 GB

Searcher

PageRank

Google Architektur 2001




Indexer

e Durchsucht das Web { r°Interpretiert Suchanfragen\

e Findet und folgt Hyperlinks und deren Kontext

e Sammelt neue und * Durchsucht und analySiert ¢ Ruft Inhalte aus dem Index
geanderte Seiten und Inhalte ab
Inhalte * Analysiert Verlinkungen e Bewertet und rankt die

e Rendert Webseiten Ergebnisse

\. J

ol Query Engine

Crawler

Quelle: Andre Scharf




* Erkennung/
Indizierung des
Requests zu
einer Userld

* Kontextanalyse
Userld

el INdexer

ﬁDurchsucht das Web )
e Findet und folgt Hyperlinks

r°Interpretiert Suchanfragen\
und deren Kontext

e Sammelt neue und * Durchsucht und analySiert ¢ Ruft Inhalte aus dem Index
geanderte Seiten und Inhalte ab
Inhalte * Analysiert Verlinkungen e Bewertet und rankt die
e Rendert Webseiten Ergebnisse

— Crawler \ A Query Engine

* Analysiert und
speichert
Suchanfragen

* Semantische
Wertung




Off-Site:
Verlinkung durch
andere Websites

Technik:

Design, HTML,
CSS, IS,
Performance, ...
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Texte, Grafiken, Keywords,
Zielgruppen, Ansprache, ...




Off-Site:
Verlinkung durch
andere Websites

Technik:

Design, HTML,
CSS, IS,
Performance, ...

Andere WVedTe
Videos, Social
Media Kampagnen, Texte, Grafiken, Keywords,

Memes, Plakate, ... Zielgruppen, Ansprache, ...
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OFF-SITE




Verlinkung und Embedding durch andere Websites

* Fruher: GroRRe Bedeutung fur SEO

e Bekannte Bettelbriefe:

, Tolle Site [..] wiirden Sie mich verlinken?”

»[..] Sie haben da eine Linkliste zu géngigen

Websites. Wiirden Sie mein Angebot da bitte auch
ergdnzen?”

 Heute: Nur noch geringe Bedeutung fur SEO

* Google wertet klassische PageRank-MalRnahmen
nur noch mit ca. 20%

 Linkwusten und erkennbarer SEO-Spam fiihren zu
einer Abwertung!




Warum sollte jemand die Website lesen
und verlinken?

Vier Stufen sind Handlungsrelevant:
1. Ersteindruck

Gesamteindruck

Wiederbesuchsbereitschaft

Weiterempfehlungsbereitschaft

s W N

=> On-Page Mallhahmen
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Klare Seitenhierarchie
e Themen, Seiten und dessen URLs
 Kapitel und Absatze innerhalb einer Seite

Nutzung von Semantik: Strukturierte Daten
liefern

,Mobile Friendly“, Responsive Design; kein
Ausgabemedium vorschreiben!

Performance
(Sitemaps bei groflen Websites)

News-Sitesmaps bei Websites mit aktuellen
Meldungen




|
Bereiche
Kategorien

Content

Quelle: Andre Scharf
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Introduction to Structured Data

Structured data refers to kinds of data with a high level of organization, such as information in a relational database.
When information is highly structured and predictable, search engines can more easily organize and display it in creative
ways. Structured data markup is a text-based organization of data that is included in a file and served from the web. It
typically uses the schema.org vocabulary—an open community effort to promote standard structured data in a variety of
online applications.

Structured data markup is most easily represented in JSON-LD format, which stands for JavaScript Object Notation for
Linked Data. The following is a simple JSON-LD structured data example you might use for contact information for your
company:

<script type="application/ld+json">
{
"@context”: "http://schema.org”,
"@type":. "Organization”,
‘url”: "http://www.your-company-site.com”,
"contactPoint”: [{
‘@type”: "ContactPoint”,
"telephone”: "+1-461-555-1212",
‘contactType': "customer service’
H
}

</script>

Quelle: Google Dev Center
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Alle Maps News Bilder Videas Mehr = Suchoptionen

Ungefahr 8. 420.000 Ergebnisse (1,34 Sekunden)

Ludwig-Maximilians-Universitat - Minchen

hitps://mww.uni-muenchen.de/ v Diese Seite Ubersetzen

Die LMU ist eine der renommiertesten und traditionsreichsten Universitaten Europas. Sie verbindet
hervorragende Forschung mit einem anspruchsvollen ..

Ergebnisse von uni-muenchen.de Q

Studium Fakultaten
Studium AZ - Studieninteressierte - ... Miinchen. print .. Organisation der
Hochschulzugang - Termine LMU - Fakultaten - Zentrale ...

Studien- und Lehrangebot Aktuelles
Studien- und Lehrangebot ... Stellenangebote - Veranstaltungen -
Studienfacher und ... News - ...

Studienfacher und
Studienfacher und Studiengange von
A bis Z. Studiengange ..

Einrichtungen
Fakultaten - Bibliotheken -
Medizinische Fakultat - Kliniken

Ludwig-Maximilians-Universitat Miinchen — Wikipedia

https://de wikipedia.org/wiki/Ludwig-Maximilians-Universitat_Mdnchen «

Die Ludwig-Maximilians-Universitat Minchen (kurz Universitat Minchen oder LMU) ist eine
Universitat in der bayerischen Landeshauptstadt Minchen.

Institut fir Informatik - Manchen - LMU Minchen

https://www.ifi.imu.de/ ~

Die Informatik ist als Schlisselkompetenz fiir nahezu alle Wissenschaften an der LMU nicht mehr
wegzudenken. Der Fachbereich Informatik bildet Studenten ...

Department Psychologie - Mlinchen - LMU Minchen
www.psy.Imu.de/ v
iNiIIkommen im Deoartment Psvcholoaie! In der Forschuna befassen sich die Wissenschattlerinnen und

4
em;,
sy, :
"48e Siegest

Juristische Fakultdgger
LUDWIG 3-Maximilians-UniverSgat
MAXIMILIAN
UNIVERSITA

ssliasrasrs

: agsr,
EROSEIPEIO NN, o)) 16 GeoBisis-DE/BKG (©2009)

Ludwig-Maximilians-Universit:
M u nChen ‘& Website Routenpla

Universitat in Minchen, Bayem

Sche i Universitat ()

Die Ludwig-Maximilians-Universitat Miinchen ist eine Universitat in de
bayerischen Landeshauptstadt Minchen. lhre Griindung erfolgte 147
Ingolstadt. Sie ist nach ihrem Griinder Herzog Ludwig IX. sowie dem
Kénig Maximilian |. Joseph benannt. Wikipedia

Adresse: Maxvorstadt, Professor-Huber-Platz 2. 80539 Minchen
Studentenzahl: 50.327 (2014)

Telefon: 089 21800

Gegriindet: 1472, Ingolstadt

Anderung vorschlagen

Kommende Veranstaltungen

SemesterABK - Semesterabschlusskonzert gaJuh
. Fr
Uni-Sommerfest 2016 .

8. Juli



_) ‘ [9] google.de/7gws_rd=ssl#g=Piratenpartei * ’

Piratenpartei n HH I

Alle News Bilder Videos Shopping Mehr = Suchoptionen

Ungefahr 459.000 Ergebnisse (0,40 Sekunden)

Klarmachen zum Andern! » Piratenpartei Deutschland

w
O

www _piratenpartei.de/ v %
Die 2006 gegrundetete Partei informiert tiber Politik und Landesverbande. Schwerpunkte der Politik % 5,
sind unter anderem informelle Selbstbestimmung, ... 'ar; ’@4
Themen A-Z - Wahl- und Grundsatzprogramme - Wiki - Vorstandsportal A
Piratenpartei Deutschland — Wikipedia ,
https://de wikipedia.org/wiki/Piratenpartei_Deutschland v Von aul3en ansehen i GeoBasis-DE/BI
Die Piratenpartei Deutschland (Kurzbezeichnung Piraten, Eigenschreibweise PIRATEN) ist eine am '
10. September 2006 in Berlin gegrindete deutsche .. P | rate n a rtel
Sitze in Landtagen: 42/1844 Griindung: 10. September 2006 p
Parteivorsitzender: Stefan Kormer Farbe(n): Orange Website

Burgerhaus

Piratenpartei — Wikipedia
https://de wikipedia.org/wiki/Piratenpartei v Adresse: Milbertshofen-Am Hart, Schopenh
Als Piratenpartei bezeichnen sich Parteien verschiedener Lander, die in ihnrem Programm die 71, 80807 Munchen

Starkung der Burgerrechte, mehr direkte Demokratie und .. Telefon: 089 71671438

Anderung vorschlagen

News-Themen

. Bewert hreibe F
PIRATEN: Kamerawahn in Bund und Land werlung scarelben | |7
Piratenpartei Deutschland - vor 1 Tag Bewertungen

Presse-Service der Piratenpartei Deutschland ### Berlin, den 29. Juni 2016 Schreiben Sie die erste Bewertung

-PM 115/ 16.




* Suchmaschinen
erkennen , Mobile
Friendly” Websites
und werten sie hoher

Lorem Ipsum Dolor

* Aufmerksamkeit &
Lesemenge sind auf
kleinen Devices eher
geringer
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* Nutzungsumstande orem lpeum bolor
sind ggf. auch anders y X .
(z.B. haufig auch als | &
Second Screen) WAL

Bildquelle: http://googlewebmastercentral.blogspot.de/2015/04/rolling-out-mobile-friendly-update.html




Rendering a mobile page in 1 second

DNS Lookup “ TCP Connection “ Hwﬁiﬁﬁ' and “ Server Response Time Client-Side Rendering
200ms 200ms 200ms 200msz 200ms
600ms mandatory 3G network overhead 400ms which you can optimize by updating your
which you cannot do anything about server and structuring your page appropriately

(what the tool tries to help you with)
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Serverantwortzeiten <200ms halten
Zielseiten-Weiterleitungen vermeiden
Serveranfragen zum ersten Rendern minimieren

Nur asynchron ladende und absolut notwendige JavaScript-
u/o CSS-Ressourcen ,,above the fold”

Zeit fur Browserlayout und Rendering beriicksichtigen (200
ms)

JavaScript-Ausfihrung und -Rendering optimieren
HTML, JavaScript und CSS reduzieren

Komprimierung aktivieren

Quelle: Andre Scharf
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TECHNIK: VARVY.COM

varvy.com
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 Social Media generiert immer mehr Besucher

* ,Social Media Cards“ und Embeddings holen Inhalte
nach Facebook, G+, Twitter, ...

e Plattformen wollen User an sich binden und nicht
an fremde Websites verlieren

* Plattformen filtern und werten jedoch Content im
Stream

 Betreiber von Websites wollen ihren Content
selbstbestimmt bereitstellen ohne fremden Filter
/ Gatekeeper

 Technik und Inhalt der eigenen Website muss dies
unterstitzen (oder verhindern)




* Verlinkung und Embedding

e Social Media,

* (Smartphone)Apps,
 Newsletter / E-Mail,
* Totholzmedien







 Google und andere Suchmaschinen analysieren
und bewerten den Content (derzeit) hoher

e |stder Inhalt erreichbar?

* |st Uberhaupt ein Inhalt vorhanden?

,Herzlichen Willkommen auf unserer Website”
[Bild mit Leuten]

 (QOder besteht der Inhalt nur aus einem ,,Bullshit
Bingo“-Text?




Analyse und Optimierung der Inhalte einer
Website

e Struktur und Form des Inhalts
* Texte

 Keywords

* Bilder und Symbolgrafiken




 |nhaltsstruktur

 Gliederung
e Uberschriften

e Absatze
e G@Grafiken
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e Texte
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* Sind Uberschriften zu lang oder enthalten
unpassende Zeichen? (z.B. Smileys)

e Wurden Redundanzen vermieden?

e Verhaltnis von Texten zu anderen
Bestandteilen der Seite

e Verhaltnis zwischen Links und Text

e Zielgruppengerichte Ansprache und
Formulierung




Keywords

Keyword Phrase: " 8
"Tom's 3 » Title Element
http://tomscars.com/ / » URL

» Body Text

~ =
o o > » Image Alt

<img alt=" >
-

Keyword Usage

Keywords used in text and strategically within certain elements
may provide clues as to the context of the page. Overusing this
technique is known as keyword stuffing and is considered spam.
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 Keywords
... aber bitte nicht wie friher
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W Suchen und Ersetzen PR
keyworddichte v N\
£+ v || Suchen | C M

| _ Keyworddichte g
Alle ersetzen || Ersetzen v K dd ht %

Joereinstimmungen: 1 von 11 3 eywor 1 € o

teyworddichte : Vg

(eyworddichte : Es vergeht keine Woche in der wir nicht1

norme Unsicherheit im Markt optimalen Keyword Dichte gebeten werd

i beziiglich der Keyworddichte und so wie

ider Keyword Density? [

ler SEO Optimierung versucht < a : :

e Was ist eine Keyworddichte oder Keywou

_L"x:rzh;hc:;vm;d:moII Eine Keyword Dichte oder Suchwort Dict

er ic Keyworddicht geser ) Wort in einem einzigen Dokument vorko:

M Internet. Man gibt seine URL £ " 5 .

in und das Programm zeigt nun, die Keyworddichte optimal an den T

st in meinem Geschéaftsbereich o os e .

lie Keyworddichte wichtig? A zurick auf die Annahme, dass Google die

virde. Hier di rgebni 3 e

R it Keyworddichte anders bewertet als norn

Quelle: Marcell Kolmar




 Keywords = Suchanfragen

Generische Keywords

Variante der Freihandels-
Hauptkeywords abkommen
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Erweiterte

Abstimmung

Keywords

Long-Tail-
Keywords Demo

partner




Bilder und Symbolgrafiken

Sind die Bilder auch im Text beschrieben?
Wird auf sie Bezug genommen?

Werden Bilder nicht nur mit dem Titel,
sondern auch mit (sinnvollen)
Alternativtexten versehen?

Welche Botschaften werden tatsachlich
durch das Bild Gbermittelt? (Suchmaschinen
setzen verstarkt Bilderkennung ein)
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VANVd

1. Is this article written by an expert or enthusiast who knows the topic well, or is it more

shallow in nature?

2. Does this article have spelling, stylistic, or factual errors? 8
3. Does the page provide substantial value when compared to other pages in search 8

results? m
4. How much quality control is done on content? CI_)
5. Does the article describe both sides of a story? (ﬂ<f'l)
6. Does this article provide a complete or comprehensive description of the topic? )
7. s this the sort of page you’d want to bookmark, share with a friend, or recommend? 8
8. Would you expect to see this article in a printed magazine, encyclopedia or book? S
9. Are the articles short, unsubstantial, or otherwise B 8

lacking in helpful specifics? [- 1 Krl-[é“ 5
10. Are the pages produced with great care and ” %

attention to detail vs. less attention to detail?

http://globaltechspot.com/wp-content/uploads/2013/06/poor-content-google-panda-and-penguin.jpg




GOOGLE
CONTENT




GOOGLE
CONTENT

Und wir auch...







Tipp 1:
Relevanz schaffen



Content von der Zielgruppe her denken

* Welches Problem mochte ein Interessierter durch
seine Suche losen? Was ist das Motiv?

e Zielgruppengerechter Content sollte Fragen vom
Interessierten beantworten, weiterhelfen,
inspirieren oder unterhalten.

Inhalte sollten Mehrwerte fur den Leser schaffen.
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 Gibt es nur den einen Betroffenen und die eine
Position? Inhalte sollten mehrere Sichtweisen auf
ein Problem abdecken.

 Wie kann ich Content so erschaffen, dass dieser
eine Relevanz flir meine Zielgruppe hat und auch
flur Google & Co. gut funktioniert...




Tipp 1: Relevanz schaffen!

Google tmp n

Alle News Videos Bilder Bacher Mehr - Suchoptionen

Nach dem Brexit-Referendum: Ist das Freihandelsabkommen TTIP __.
Tagesspiegel - vor 1 Stunde

Es deutet auch vieles darauf hin, dass vom Strudel der Folgen des Brexits ebenso
das Freihandelsabkommen TTIP betroffen sein wird.

EU: Staaten lehnen Abbruch der TTIP-Verhandlungen ab
Deutsche Wirtschafts Nachrichten - vor 6 Stunden

—_—

Und wie

fi n d e iCh Ceta und TTIP: Deutsche Bundestag will mitentscheiden

Berliner Zeitung - vor 9 Stunden
"Bitte mehr Fakten in der Debatte um Ceta und TTIP"
Trierischer Volksfreund - vor 4 Stunden
h e ra u s} Wa S Todesstol fur TTIP
Meinung - DiePresse.com - vor 12 Stunden

d e n Lese r Handelsabkommen EU-Kanada: ,Wenn Briissel das macht, ist TTIP ...
Ausfthrlich - Handelsblatt - 29.06.2016
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wirklich
interessiert? B%

Deutsche Wirt

AN

Berliner Zeitung DiePresse.com SPIEGEL ONLINE  Handelsblatt

Ausfiihrlicher Hintergrund (429 weitere Artikel)

Kénnen wir noch verninftig tber TTIP reden? Dann sollten wir es tun

B.Z. Berlin - vor 6 Stunden

Das Kurzel TTIP steht fir das geplante Freihandelsabkommen zwischen Europa und
den USA: Transatlantic Trade and Investment Partnership ..

EU-Handelskommissarin will TTIP-Verhandlungen trotz Brexit ..

AdAanarilnririar dAda wvunar 1 SHinda



KEYWORD-ANALYSE

w-fragen-tool.com



Google Webmaster Tool

Content-Keywords

Heyword Beceutuny
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Content-Keywords

Keyword Bedeutung Maufigkent

thy Ead 1

Googie hal das Keyword ttip sufl dmaen hauhg vorwandelen Sedon galunder

Haufigste URLs




Google Webmaster Tool
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Tipp 2:

Gute Texte
brauchen einen
Styleguide



Friher:

,Brauche einen Text zu [Thema]. Bitte das Keyword
[Thema] mindestens 15mal verwenden. Lédnge sind
300 Worter. Nicht kopieren von anderen
Webseiten.”
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Shit in => Shit out




Heute:

Was alles in einen Content-Styleguide enthalten sein
sollte:

. Eigenvorstellung
. Ziel & Zielgruppe
Inhalt

. Lange

. Stil & Tonalitat

. Strukturierung
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. Formatierung / Datenformat

0 N O VA WN R

. Ggf. noch Recherche von Bildern & Videos /
weiterfUhrende Webseiten




1.Eigenvorstellung

* Wer bin ich? Was mache ich? (,Ich“ abhangig von Textformat)

* Was sind meine Starken und wo liegt der Unterschied gegentber
politischen Wettbewerber
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2.2iel & Zielgruppe

* Was ist das Ziel mit dem Inhalt (Informieren, Verkaufen, Inspirieren,
Positionen verbreiten, etc.)

* Welches Textformat / Textgattung (Personlich gefarbte Sicht,
Programmbeschreibung, Stellungsnahme, Forderung, etc.)

e Wo erscheint der Inhalt?

* Wen wollen wir ansprechen (Interessierte, Wahler,
Politikverdrossene, Presse, Parteimitglieder, etc.)




3.Inhalt

* Was ist das Kernthema des Inhalts?
* Welche Botschaft wollen wir tatsachlich riiberbringen?
e Was ist das Motiv / Beweggriinde der Zielgruppe?

* Welche Fragen / Probleme sollen fir die Zielgruppe beantwortet
werden?
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* Auf welche Teilaspekte eines Themas sollte noch hingewiesen
werden?

 Was soll ausdriicklich NICHT in den Text?

4.Lange

* Wird durch den Detaillierungsgrad und Zielgruppe bestimmt
* 300 Worter kdnnen ein Themengebiet nicht komplett abdecken




Avg Content Length

Avg. Content Length of Top 10 Results
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2600 B Avg Content
Length
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Potential
2150
2000

Position @ Serp' Q




5.Stil & Tonalitat

* Der Sprachstil richtet sich stark nach der Zielgruppe und wen sie
ansprechen maochten: Experten vs. Laien; unterschiedliche
Bildungsschichten, Betroffene, Wahler, Mitglieder, etc.

* Umgangssprachlich, neutral, gehoben oder emotional
* Subjektiv oder objektiv
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e Aktiv vs. Passiv
* Sievs.Du

6.Strukturierung

 Vorgaben zur Struktur des Textes (Ladnge und Art von Uberschriften,
Vorspann, Zwischenlberschriften, ...)




7.Formatierung / Datenformate

* In welchem Layout und fir welche Ausgabemedien und welche
Software wird der finale Content hergestellt?

* Welche Formatierungen sind gewlinscht bzw. werden bendtigt
(HTML, UTF-Codierung etc.)

* Interne Verlinkungen auf vorhandene andere Texte?
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8.Recherche von Bild- / Videomaterial

* Sollen zu einem Artikel auch noch passende Bilder oder Videos
recherchiert werden?

* Vorhandenes Portfolio fur Symbolbilder kennen und nutzen!

* Preisgunstiger Tipp fur Celebrity-Fotos: Embeddable Content von
Instagram, Twitter oder Facebook

* Gute Inhalte auf Youtube: ,Keyword + ARD / NDR / WDR etc.” ©




Tipp 3:

Text lesbar
strukturieren



TTIP

Die Transatlantische Handels- und Investitionspartnerschaft (TTIP) soll Vorschriften
und Regeln in der Wirtschaft Europas und der USA langfristig so gestalten, dass sie
besser zusammenpassen. Bei den Verhandlungen geht es darum, Z&6lle und andere
Handelsbarrieren 1im transatlantischen Handel zwischen der Europdischen Union (EU)
und den Vereinigten Staaten von Amerika (USA) abzubauen. Ziel 1ist eine stéarkere
Offnung der Markte auf Dbeiden Seiten des Atlantiks. Zudem sollen mit TTIP
Einschrankungen fir kommerzielle Dienstleistungen verringert, Investitionssicherheit
und Wettbewerbsgleichheit verbessert und der Zugang zu Offentlichen Auftragen auf
allen staatlichen Ebenen vereinfacht werden. Ein transatlantisches Handelsabkommen
eroffnet die Chance, dass mit Europa und den USA die zwei groRten Handelsraume
weltweit MaBstdbe setzen. TTIP kann zur politischen Gestaltung der wirtschaftlichen

Globalisierung beitragen. Es darf bei TTIP also nicht um den Abbau von
wirtschaftlichen, sozialen oder kulturellen Standards gehen. Im Gegenteil: Es muss
darum gehen, dieses Freihandelsabkommen zu weltweiten Fortschritten bei der
Beriicksichtigung von Nachhaltigkeitsaspekten, Verbraucherschutz und

Arbeitnehmerrechten zu nutzen. Der Schutz von Verbraucherinnen und Verbrauchern und
die Stabilitat der Weltwirtschaft wirden zudem wachsen, wenn es gelange, TTIP auch
fir eine starkere Regulierung bislang nicht ausreichend regulierter Bereiche der
globalisierten Finanzmdarkte zu nutzen.

Wachstum und Beschaftigung durch Abbau von Barrieren im transatlantischen Handel

Die transatlantische Handels- und Investitionspartnerschaft ist ein
auBergewdhnliches gemeinsames Projekt, das erhebliche Wachstums- und
Beschaftigungseffekte erzielen kann. TTIP wird der EU und den USA neuen Schwung filr
Wirtschaft wund Arbeitsmarkt bringen. Vor allem der exportorientierte deutsche
Mittelstand wird wvon einer umfassenden Handelsliberalisierung und dem damit
verbundenen Abbau von Zollen und anderen Handelshemmnissen besonders profitieren, da
eine sehr ausgepragte Handelsbeziehung zu den USA besteht.

Die EU ist nach wie vor der Dbedeutendste Handelspartner der USA. Fiur Deutschland
sind die USA der wichtigste Exportmarkt auBerhalb Europas und zugleich der
wichtigste Investitionsstandort deutscher Unternehmen. 800 Millionen Menschen leben
und konsumieren dies- und jenseits des Atlantiks. Zusammen machen EU und USA fast 50
Prozent der Weltproduktion, 40 Prozent des Welt-BIP in Kaufkraftparitdten, ein
Drittel des Waren- und Dienstleistungshandels, knapp 60 Prozent des Bestands
weltweiter Direktinvestitionen und ein Drittel der weltweiten Patentanmeldungen aus.

Textquelle: BMWi
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M Nach dem Brexit-Referendum: Ist das Freihandelsabkommen TTIP _.
Tagesspiegel - vor 1 Stunde
Es deutet auch vieles darauf hin, dass vom Strudel der Folgen des Brexits ebenso
} das Freihandelsabkommen TTIP betroffen sein wird.
EU: Staaten lehnen Abbruch der TTIP-Verhandlungen ab
Deutsche Wirtschafts Nachrichten - vor 6 Stunden
Ceta und TTIP: Deutsche Bundestag will mitentscheiden
Berliner Zeitung - vor 9 Stunden
"Bitte mehr Fakten in der Debatte um Ceta und TTIP"
Trierischer Volksfreund - vor 4 Stunden
Todesstold fur TTIP
Meinung - DiePresse.com - vor 12 Stunden
Handelsabkommen EU-Kanada: ,Wenn Brissel das macht, ist TTIP ...
Ausfiuhrlich - Handelsblatt - 29 ﬂ‘ 2016




Bundesdeutsche

nopping

PIRATEN: TTIP am Ende!

Piratenpartei Deutschland (Pressemitteilung) (Blog) - 01.05.2016

| Bereits die Vorabanalysen, zeigen eines ganz deutlich: Die EU-Kom
augenscheinlich seit Monaten die Offentlichkeit Gber den ...

PIRATEN TTIP: Einbahnstral’e bei technischen Standards
Piratenpartei Deutschland (Pressemitteilung) (Blog) - 02.05.2016
»Solange bei TTIP keine Transparenz hergestellt ist, werde ich kein
TTIP geben als Parteivorsitzender«, sagt CSU-Chef Horst ...




Vorgaben zur Strukturierung von Texten

Titel: Max. 53 Zeichen

Untertitel: Max. 120 Zeichen. Muss den Titel um ein
Spannungsbogen erganzen oder Aufmerksamkeit wecken

Abstract als erster Absatz mit max. 2 bis 3 Satze
Absatze: Max. 5 bis 7 Zeilen

Satze: Max. 25 Worter

Bei langeren Texten sind Sprungmarken zu empfehlen

Text so aufbereiten, dass dieser einfach tberflogen und erfasst
werden kann (Scanning & Skimming)

Keywords nutzen / Themen aus einer Keywordrecherche; dies
sind Themen nach denen der Nutzer sucht, insbesondere im
Longtail-Traffic
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Tipp 4:

Text durch
multimedialen
Content anreichern
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Multimedialer Content:

Was gut ist fur den Nutzer, ist auch gut fur Google

 Redaktionelle Texte mit z.B. Videos, Bildern, Illustrationen,
Zitaten, Expertenmeinungen oder Interviews anreichern

e Positiver Einfluss auf Nutzermetriken wie Time on site, back to
SERP-Ratio etc. und damit direktes Rankingkriterium

 Steigerung der wahrgenommenen textlichen Qualitat und ggf.
Erhohung der Weiterempfehlungsbereitschaft

* Potential fur zusatzlichen Traffic wie Pinterest, Bildersuche etc.
Insbesondere, wenn man Memes verwendet oder flir den
Artikel generiert




Tipp 5:

Alte Schatze nicht
vergessen



Alte Inhalte aktualisieren!

* Content sollte von Zeit zu Zeit inhaltlich auf den neusten
Stand gebracht werden; wenn dies nicht moglich ist, dann
ggf. prominent auf Nachfolge-Artikel verlinken

* Anlasse fur Content-Updates
kdnnen unterschiedlicher Art
sein, z.B. neue Themen bzw.
Ereignisse, aber auch Nutzer-
Kommentare , neue Aspekte,
Interviews etc.

* Einen Artikel zu updaten ist
besser als neue Artikel anzulegen
(eingehende Links, Historie,

o
2009

“Bus Schedule”

| 2009 2009

Bus Schedule = Bus Schedule —

Facebook-Likes etc.)

https://moz.com/blog/google-fresh-factor
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ALWAYS BE

g;/ YOURSELF
PIRATE

ﬂ’ THEN ALWAYS BE A PIRATE
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