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Einfuhrung in die Suchmaschinen-
Optimierung

Wolfgang Wiese




Es war einmal..

URL Server

=

’t//”"_—“ Crawler m o Store Server |

Repository
53,5 GB

(147.8 GB
unkomprimiert)

‘\__\ﬁ__'_'__,__,/

Lexicon
293 MB

9.7 GB

Searcher

PageRank

Google Architektur 2001
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Google

4 ) 4 )
* Durchsucht das Web * Interpretiert Suchanfragen
* Findet und folgt Hyperlinks und deren Kontext
« Sammelt neue und « Durchsucht und analysiert * Ruft Inhalte aus dem Index
geanderte Seiten und Inhalte Inhalte ab
+ Analysiert Verlinkungen * Bewertet und rankt die
« Rendert Webseiten Ergebnisse

. J

Quelle: Andre Scharf
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( )

G O O g I e Erkennung von Clients
Zuordnung zu eindeutigen
Userlds
Kontextanalyse der
Userid
\_ J

(

* Interpretiert Suchanfragen

(" )

* Durchsucht das Web

* Findet und folgt Hyperlinks und deren Kontext

« Sammelt neue und « Durchsucht und analysiert * Ruft Inhalte aus dem Index
geanderte Seiten und Inhalte Inhalte ab

+ Analysiert Verlinkungen * Bewertet und rankt die

« Rendert Webseiten Ergebnisse

. J

Analysiert und speichert
Suchanfragen
Semantische Wertung und
Ranking der Suchbegriffe
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Drei Faktoren fur SEO-Mal3nahmen (?)

Technik:
Design, HTML, Off-Site:
CSS, JS, Verlinkung durch
Performance, ... andere
Websites

_ On-Page:
Technik Texte, Grafiken,
Keywords,
Zielgruppengerechte
Ansprache, ...
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Vier Faktoren fur SEO-Maldnahmen

Technik:
Design, HTML, Off-Site:
CSS, JS, Verlinkung durch
Performance, ... andere
Websites
On-Page:
Technik i
Extras: Texte, Grafiken,
_ _ Keywords,
Offline-Medien, Zielgruppengerechte
Videos, Social- Ansprache, ...

Media-Prasenz,
Memes, Apps
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Off-Site

Verlinkung durch andere Websites

FRIEDRICH-ALEXANDER
UNIVERSITAT _
ERLANGEN-NURNBERG




Off-Site

Verlinkung und Embedding durch andere Websites

Fruher: Grol3e Bedeutung fir SEO und Ursache von SEO-SPAM:

, 1oller Artikel [..] wiirden Sie mich verlinken?*

[..] Sie pflegen eine Linkliste zu gangigen Websites.
Wiirden Sie mein Angebot da bitte auch ergdnzen?”

Heute: Nur noch geringe Bedeutung fir SEO

 Google wertet klassische PageRank-Mal3nahmen
nur noch mit ca. 20%

« Linkwisten und erkennbarer SEO-Spam fiihren zu
einer Abwertung!
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Off-Site

Warum sollte jemand die Website lesen
und verlinken?

Vier Stufen sind Handlungsrelevant:

Ersteindruck

Gesamteindruck
Wiederbesuchsbereitschaft
Weiterempfehlungsbereitschaft

W PE

=> On-Page Malinhahmen
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Technik

Design, HTML, CSS, JS, Performance, ...
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Technik

Klare Seitenhierarchie
> Themen, Seiten und dessen URLSs
» Kapitel und Abséatze innerhalb einer Seite

Nutzung von Semantik: Strukturierte Daten liefern
=  Mobile Friendly®, Responsive Design;
kein Ausgabemedium vorschreiben!
= Performance
= Sitemaps (bei grof3en Websites > 5000 Seiten)
= News-Sitemaps bei Websites mit aktuellen Meldungen
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Technik: Klare Website-Hierarchie

Thema

Bereiche

Homepage

Kategorien [iss

Content

Kategorie Kategorie Kategorie
1.2 2.1 2.2

Quelle: Andre Scharf
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Technik: URL- Gestaltung

-9 0 e 0 ©6 6 7

L htt //store.example.com/to )ICS/bUth ic/descriptive-product-name#to
P: f f I P P
- |
(=4
=) © Protocol : Keyword Priority! SEO Tips for URLs
5 12 Subdo-mam Observed Google priority + Use subdomains carefully. They may be treated as
(o) €) Domain of keyword placement: separate entities, splitting domain authority.
E € Top-Level Domain (1) Domain « Separate path & page keywords with hyphens (*-").
= © Folders / Paths (2) Subdomain + Anchors may help engines understand page structure.
. 0O Page (3) Folder « Keyword effectiveness in URLs decreases as URL
(@] €) Named Anchor (4) Path/Page length and keyword position increases. !
L
wi ! SEOmoz correlational data (2000)
. 006 0 o @ o
http //www example.com/index.php?product=1234&sort=price&print=1

- |
o
=1 © Protocol 2 g

o _ PopularTLDs Popular ccTLDs* Popular Extensions
= Subdgmam com - commercial «n - China .htm - Static HTML
= €) Domain .net - infrastructure .de - Germany Jhtml - Static HTML
<L © Top-Level Domain .org - non-profit uk - United Kingdom .php - PHP code
Z © Page / File Name edu -schools .nl - Netherlands asp-ASP code
>n' , _ Jinfo - informational -eu - European Union .aspx- ASPNET

O File Extension .biz - small business .ru - Russian Federation .fm - ColdFusion
3 € CGlParameters .name - personal sites .ar - Argentina Jsp-Java Code
o 2Verisign domain report (2000) * ¢cTLD = Country Code TLD

©2009 SEOmoz - www.seomoz.org *+ Read SEOmoz. Rank Better,
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Technik: URL-Gestaltun
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Technik: URL-Gestaltung

@00 Leitung und Struktur » FAU.DE ]

ﬁ Q 6 :g https://www.fau.defuniversitaet/leitung-und-struktur/ Eﬂ- ¢ Q Suchen ‘ 4 @ é! =
AT

/ FAU Leitung und Struktur > FAU.... \ +

UniviS Kontakt Lageplan Stellenangebote Universitatsklinikum Finden DE {‘

= :zlig‘:?;(A?LEXANDER I
I J . ey - - -
ERLANGEN-NURNBERG Universitdat v Studium v Forschung v International v Wissenstransfer v

fau.de / Universitét / Leitung und Struktur

Leitung und Struktur

( Mit ihren fiinf Fakultaten deckt die FAU alle Wissenschaftsbereiche ab — von den Geistes- Mehr zur Universitat
wissenschaften, Theologie und Medizin iber Rechts- und Wirtschaftswissenschaften bis
hin zu den Natur- und Ingenieurwissenschaften. Die einzelnen Fachdisziplinen sind in De-

| partments organisiert, 24 interdisziplindre Zentren verdeutlichen dariiber hinaus die beson-
dere Bedeutung der fach- und fakultatsiibergreifenden Arbeit an der FAU. Und so schiank

! wie die Fakultatsstruktur sind auch die Management-, Verwaltungs- und Entscheidungspro-

zesse, so dass sich die Gesamtorganisation der FAU durch kurze Wege und klare Strukturen

auszeichnet.

> Geschichte der FAU

> Qualitatsmanagement in Lehre und Studium
> Interdisziplindre Zentren

> Zentralinstitute

FRIEDRICH-ALEXANDER
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Technik: Strukturierte Daten

Introduction to Structured Data

Structured data refers to kinds of data with a high level of organization, such as information in a relational database.
When information is highly structured and predictable, search engines can more easily organize and display it in creative
ways. Structured data markup is a text-based organization of data that is included in a file and served from the web. It
typically uses the schema.org vocabulary—an open community effort to promote standard structured data in a variety of
online applications.

Structured data markup is most easily represented in JSON-LD format, which stands for JavaScript Object Notation for
Linked Data. The following is a simple JSON-LD structured data example you might use for contact information for your
company:

<script type="application/ld+json">

{
"@context": "http://schema.org",
"@type”: "Organization”,
"url": "http://www.your-company-site.com”,
"contactPoint”: [{
"@type": "ContactPoint”,
"telephone”: "+1-481-555-1212",
"contactType": "customer service’
H
}
</script>
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Technik: Strukturierte Daten
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Technik: Strukturierte Daten

SEOquake (P Ungefahr 1.940.000 Ergebnisse (0,89 Sekunden) /Title-Ta g Kn OWI ed g e Pa n e I

Friedrich-Alexander-Universitat Erlangen-Nirnberg » FAU.DE
httes:l/www.fau.de/ v

aunw

Die FAU Erlangen-Nimberg gehart mit 40.000 Studierenden und mehr als 250 . . — = = BGS{IHSC.’)G-’
l Studiengéngen zu den groRen, forschungsstarken Universititen, — “=— D eSC” ptl 0 E ) 2 arten
Du hast diese Seite oft aufgerufen. Letzter Besuch: 19.09.16 '. = = FRIEDRCH 3(71‘)!‘055{,’4’)?1 Erlangen A
L - =
Studiengénge Die Fakultaten der FAU | & . UNIVERSITA Friedrich-Alexander-Universitat
Uberblick iiber alle Studiengénge der FAU Die Philosophische Fakuitat und - — ERLANGEN- Erlangen-Nirnberg
Erlangen-Nimberg. Fachbereich Theologie der FAU ...
: ¢ ’ el Sl e ©2016 GeoBasis-DE/BKG (©2009), Google
Vor dem Studium UnivlS > 3 : s s
Wir freuen uns sehr, dass Sie sich fiir ein Daten &ndern, UnivIS ist ein Produkt der Fned Il Ch-Alexa nder—U nive rsrtat
Studium an der FAU ... Config eG ... ot
Erlan gen-N urn berg wotatio. || [[Routanpianse
Studium Universitat ‘ =
Infos zum Studienangebot, zu Beratung, Die 1743 gegrindete Friedrich-Alexander- Universitit in Ertangen, Bayem
zu Priifungsfragen ... Universitat Erlangen ...
Weitere Ergebrisse von fau.de » Die Friedricr?-Alexgndgr-Unnvgrsﬂél ;rlangen-NUmberg ist mit rund 40.009
2 Studenten die zweitgrote Universitat unter den Hochschulen Bayerns. Sie wurde
1742/43 in Edangen gegriindet und ist seit 1961 auch in Nirnberg beheimatet.
Manuelle MalRnahmen Wt

Friedrich-Alexander-Universitat Erangen-Niimberg — Wikipedia ey rstq uelle: Mediawiki

https://de.wikipedia.org/wiki/Friedrich-Alexander-Universitat_Erlangen-Nimberg v
fp 3 giw e 9 9 Telefon: 09131 850

Die Friedrich-Alexander-Universitdt Erlangen-Nirnberg (FAU oder FAU Erlangen-Nirmberg) D h . M l I
ist mit rund 40.000 Studenten die zweitgrofite Universitat unter den .. Studentenzahl: 40.174 (2015) a n a C . a n u e
Du hast diese Seite 3 Mal aufgerufen. Letzter Besuch: 21.09.16 Gegriindet: 4. November 1743

anderbar

Institut fiir Biochemie - Friedrich-Alexander-Universitat Erlangen ... eas Ll &

www.biochem.uni-erlangen.de/ v B rt |
Das Institut fur Biochemie ist zusammen mit dem Institut fiir Experimentelie und Klinische Bewertungen aus dem Web / ewe rtu n g S po a e

Pharmakologie und Toxikologie der Medizinischen Fakultat sowie den ... Facebook StudyCheck.de
Du hast diese Seite besucht
4,1/5 3,4/5

Friedrich-Alexander-Universitat Erlangen-Niirnberg » FAU.EU
https://www.fau.eu/ ¥ Diese Seite Ubersetzen

= = % s 3] Anmein Smaﬂph{sen i Senden
esearchers at FAU working together with colleagues from Freie Universitit ... b t l . U b k t)
Universitatsklinikum Erlangen, the Comprehensive Cancer Center Erlangen EMN ... p IO n a . S e r e a n n
£ sk Uber 45 it nseh
Uni-Klinikum Erlangen Namhafte Absolventen er 45 weitere ansehen

www.uk-erlangen.de/ ¥
Infos zu den Leitungsgremien, den Kliniken, dem Leitbild und Patienten- und o ; a 2 ¢ S
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Technik: Strukturierte Daten
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Technik: Strukturierte Daten

= Suchmaschinen berlcksichtigten vermehrt strukturierte Daten
» Standard fur das Markup: Schema.org

= Via Google Webmaster-Tools teilweise auch ohne Markup

umsetzbar:

» ,Data Highlighter®
» Sitelinks (nur abwerten, Aufnahme ist automatisiert)

= Von Google berucksichtigte Markups:
> Person, Organization, PostAddress, Movie, NewsArticle, Event

> Seitdem 8.9.2016 auch Reviews (,Bewertungen aus dem Web")
https://webmasters.googleblog.com/2016/09/showcase-your-sites-reviews-in-
search.html
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Technik: Strukturierte Daten

Q@
O
Q
®

°o®

Search Console T ot o

Strukturierte Daten

Nachnchits Stat 0210
v "S)'“‘”’l"' king in dar o W 5.703 ciements B 666 sements mit Fehiem
uche 5 5 e

Strukturierte Daton
Elamants Elemarde mit Fahlom

’ f o | n | 4 1 ! 1€ ' | ‘B | L} ‘Bl o f
on ) ' ) ] L=l 1 1 ., 1 { )
’ AW
Herureriagen Anzoger 23 Zellen 1-8vonB
"

Datentyp Queilo Salten Elomantes Elamante mit Fehlom «

Pamson Markup: schema. org 19¢ 666 O use

Organization Markup. schema, org 2445 2472

FostslAddrass Markup: schema org 2445 2445

Mavie Markup: schema ong 45 107

Movie Firne #

Event Ereignisse # 1

NowsAstcle Markup: schema.org 1 3

Article Artiked & 1 k
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Technik: Strukturierte Daten

:
=)

Google

Search Console PR Dt fiwww fac S/ Hife 3 -
Qeshboard Strukturierte Daten > Person (Markup: schema.org) -
- EM‘;:: lung in doe 0 Ale Dt
32 Kelne Filterung
Strukturierte Daten 668 Elemente mit Fehlern 665 Elormanta mit Sekiar 1 Elemeants Fahle
ich Card
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TSR 666 Eerere s M 666
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Herunteriaden Anzoigen 29 Zellen 1-25von 196 >
SehonURL Elements Clomants mit Fetigrn Zulotat erkannt Mams © Fohin
{studiymfem-st m/ ungen-studang ., 32 O 32 021016 Barbara Ehras-Bartlein, VA  Foigendes fehit: homalocation
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Technik: Strukturierte Daten

Google Test-Tool fir strukturierte Daten

@ https://www.fau.de/presseportal-derfaukontakt/ NEUER TEST Q

<div clasa~"spani span-small” itomprop«“image"><a title~"Weitere

Informationen zu Blandina Mangelkraner ufrufen’ href person/blandina- P

d " '1 g " 2 A" href d . . & F’E!rSC)n All (25) -
mangelkramer/" data-wpel-link atornal “><img width«"50" height«~'120
sro="httpst//www. fau.de/tilen/ &/ frau.png' clang+~"attachment-person
thunb-bi pr alze n-thamb-bigger wp-poat-inage” alt=«"Visltonkarte
Dofauit-pild Yrau® sroset es/2014/10/frav.png 90w, /files/2014/10
ffrau-60xB0.png &60vw” sizos {rax-width: 90px) 100vw, S50px /></a></div>
<div claso="upani*> Person HLER WARNUNGEN ¥
<hir»<a title~"Weitere Informationen xu Dlandina Mangelkcamer sufrufen”
href=" /person/plandina-mangelkramor datawpel-link="internal*><span

itenprops- Ltemprop="givenNas >Blandina</apan> <span Person ML WARNUN ~
itonprop~" familyName " >Mangelhkramer</span>, <apan

itomprop~"honorif LLUx">N. A </span></apan></a»</h]> EZtype Person
<ul class«"parson-

. 3 name Blandna Mangellramer, M.A
< CLiaBb~ perason rEBpAn CLiABD* BE -
toxt">Phtigkeit: </span><strong><span itemprop~’jobTi >Leitorin</gpan> gvenName Blandna
</strong></li> familyName Mangelkramer
clane~"person~-info-phone "><spean class~"acreen-reader-

text">Teolefonnummer: </upan><span itemprop~"telephone”>+449 9131 hononficSuffix MA

85-70210</span></11> jobTitle Leiterin

<li claps~"person-info-fax"»< Al clanp="noreen-roador-toxt ">Faxnummer : = e

’ ¢ : T e Th i telephone +49 9131 8570210
pan><gpan itemprop=*faxNumber*>449 9131 85-70220</ppan></1i>

<11 class«"person-info-email“><span class~"sorcon-reader-toxi‘>E-Mail: faxNumber +43 9137 85-70220

</span><a iteaprop~ email email mailto blandina mangelkramer@fau de
hrof="mailto:blandina . mangelkranesd fau.do " *»blandine .mangelkraner? fau.do</a>

€</ii>

T Person i ER O WARNUNGEN W

<div class~"apanli'>

<div class»"person-info-desaripis

Person FEHLE WARNUNGEN W

<g>Strategloche XKompunikatlion, Politkesmunikation, Intorne Xommunikation,
Wissenschaft und Offentlichkeit</p>
</div>

</div> Person FEHLER WARNUNGEN ¥
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Technik: Responsive Design

= Suchmaschinen erkennen
,Mobile Friendly” Websites und
werten sie hoher

I <

Lorem Ipsum Dolor

= Aufmerksamkeit & Lesemenge
sind auf kleinen Devices eher
geringer

= Nutzungsumstande sind ggf.
auch anders (z.B. haufig auch
als Second Screen)

Lorem Ipsum Dolor

Sit amet, consectetur adipiscing
elit. Eiam egastesband
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Technik: Performance

Rendering a mobile page in 1 second

DNS Lookup || TCP Connection || b S e || Server Response Time Client-Side Rendering
pOnSe
200ms 200ms 200ms 200ms 200ms
l 11 |
I i I
600ms mandatory 3G network overhead 400ms which you can optimize by updating your
which you cannot do anything about server and structuring your page appropriately

(what the tool tries to help you with)

Bild: https://developers.google.com/speed/docs/insights/mobile
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Technik: Performance

Wie erreicht man <1s?

Serverantwortzeiten <200ms halten

Zielseiten-Weiterleitungen vermeiden

Serveranfragen zum ersten Rendern minimieren

Nur asynchron ladende und absolut notwendige JavaScript-
und/oder CSS-Ressourcen ,above the fold®

Zeit fir Browserlayout und Rendering berticksichtigen (200 ms)
JavaScript-Ausfiihrung und -Rendering optimieren

HTML, JavaScript und CSS reduzieren

Komprimierung aktivieren

e

N O O
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Technik: Testen!

https://varvy.com/

FRIEDRICH-ALEXANDER I I | 1
UNIVERSITAT _ L
ERLANGEN
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Technik: Testen!

https://tools.pingdom.com/

(

Pingdom Website Speed Test

Automate this test
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Extras

Offline-Medien, Videos, Social-Media-Prasenz, Memes, Apps

- v war =

-
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£ Macheichinn Webmaster  Montak! |

Dt st smine Nacheicht
Lomm ipsum dalor sit
amet

Das ist &ine Nachricht,
Loram ipsum dolor st
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—
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Extras

= Social Media generiert immer mehr Besucher
= ,Social Media Cards” und Embeddings holen Inhalte
nach Facebook, G+, Twitter, ...

» Plattformen wollen User an sich binden und nicht an fremde
Websites verlieren

» Plattformen filtern und werten jedoch Content im
Stream

> Betreiber von Websites wollen ihren Content
selbstbestimmt bereitstellen ohne fremden Filter /
Gatekeeper

= Technik und Inhalt der eigenen Website muss dies
unterstitzen (oder verhindern)
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Extras

= Verlinkung und Embedding

> Social Media
> Memes generieren und nutzen!
> Hashtags

> (Smartphone) Apps

> Newsletter / E-Mall

= Auch noch klassische Offline-Medien nutzen:
» Plakate, Flyer, Postkarten, Hangouts, Fahnen
» Magazine, ,Benutzerinformation®, ,Jahresberichte”,
Dienstleistungsportfolio, ...
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Extras

AN

(n m-) Hochschule Bochum
EJ&d/ Offentlich geteilt - 23.07.2014
> -

#SemesterEnde :-)

Wir wiinschen Euch eine schone vorlesungsfreie Zeit.

RIEDRICH-ALEXANDER
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On-Page

Texte, Grafiken, Keywords, Zielgruppengerechte Ansprache, ...
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On-Page
= Google und andere Suchmaschinen analysieren und bewerten den

Content (derzeit) hoher

> Ist der Inhalt erreichbar?
> Ist Uberhaupt ein Inhalt vorhanden?

,Herzlichen Willkommen auf unserer Website*
[Bild mit Leuten]

> Oder besteht der Inhalt nur aus einem ,Bullshit Bingo“-Text?

05.10.2016 | Suchmaschinenoptimierung | Wolfgang Wiese



On-Page

= Analyse und Optimierung der Inhalte einer Website

» Struktur und Form des Inhalts
> Texte

> Keywords

> Bilder und Symbolgrafiken
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On-Page: Inhalt

=  Struktur und Form des Inhalts

> Gliederung

> Uberschriften und deren Hierarchie
> Absatze

> Grafiken

05.10.2016 | Suchmaschinenoptimierung | Wolfgang Wiese




On-Page: Texte

= Texte

» Sind Uberschriften zu lang oder enthalten unpassende Zeichen? (z.B.
Smileys)?

> Wurden Redundanzen vermieden?

> Verhdltnis von Texten zu anderen Bestandteilen der Seite

> Verhaltnis zwischen Links und Text

» Zielgruppenorientierte Ansprache und Formulierung
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On-Page: Keywords

Keyword Phrase: "Auto Repair"
"Tom's Auto Repair" » Title Element
http://tomscars.com/auto-repair/ » URL
' » Body Text
m L5 Image Alt
“CJ)-CJ
<img alt="aut ">

Keyword Usage

Keywords used in text and strategically within certain elements
may provide clues as to the context of the page. Overusing this
technique is known as keyword stuffing and is considered spam.
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On-Page: Keywords

W Suchen und Ersetzen

keyworddichte -
| %% v || Suchen |
Ersetzen durch |

| Alle ersetzen || Ersetzen |

Jbereinstimmunggn: 1 von 11 :
teyworddichte

ieyworddichte

norme Unsicherheit im Markt
ieziglich der Keyworddichte
Vas ist eine Keyworddichte
ider Keyword Density?

ler SEO Optimierung versucht
nan nun, die Keyworddichte
lie Rankings fur SEO Texte mit
iner hohen Keyworddichte

.eyword Dichte hoher sein soll, -

ider die Keyworddichte gestern
7 Internet. Man gibt seine URL
in und das Programm zeigt

st in meinem Geschaftsbereich
lie Keyworddichte wichtig?

virde. Hier die Testergebnisse
ur das Keyword

o

e

Keyworddichte

Es vergeht keine Woche in der wir nicht1
optimalen Keyword Dichte gebeten werd
beziiglich der Keyworddichte und so wie

Was ist eine Keyworddichte oder Keywor
Eine Keyword Dichte oder Suchwort Dict
Wort in einem einzigen Dokument vorko:
nun, die Keyworddichte optimal an den T
zuruck auf die Annahme, dass Google die

Keyworddichte anders bewertet als norn
Bild: Marcell Kolmar
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On-Page: Keywords

Generische Keywords

Variante der Universitat
Hauptkeywords Erlangen

Erweiterte

p Wissenschaft
eywords

Long-Tail- } _
Keywords Informatik Physik FOFSChUﬂg Patente

=
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On-Page: Bilder und Symbole

= Bilder und Symbolgrafiken

> Sind die Bilder auch im Text beschrieben? Wird auf sie Bezug
genommen?

> Werden Bilder nicht nur mit dem Titel, sondern auch mit (sinnvollen)
Alternativtexten versehen?

> Welche Botschaften werden tatsachlich durch das Bild tGbermittelt?
(Suchmaschinen setzen verstarkt Bilderkennung ein)
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,2Panda-Update“: Google loves good content

1. Isthis article written by an expert or enthusiast who knows the topic well, or is it more
shallow in nature?

Does this article have spelling, stylistic, or factual errors?

Does the page provide substantial value when compared to other pages in search results?
How much quality control is done on content?

Does the article describe both sides of a story?

Does this article provide a complete or comprehensive description of the topic?

Is this the sort of page you'd want to bookmark, share with a friend, or recommend?
Would you expect to see this article in a printed magazine, encyclopedia or book?
Are the articles short, unsubstantial, or otherwise zlm&
lacking in helpful specifics? ”

10. Are the pages produced with great care and

© 0 N o g B~ W DN

attention to detail vs. less attention to detail?
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Und wir auch...




Guten Content schaffen!

5 Tipps fur den Redaktionsalltag
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FRIEDRICH-ALEXANDER
UNIVERSITAT
ERLANGEN.

Tipp 1.
Relevanz schaffen
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Guten Content schaffen

Content von der Zielgruppe her denken

Welches Problem modchte ein Interessierter durch seine Suche
l6sen? Was ist das Motiv?

Zielgruppengerechter Content sollte Fragen vom Interessierten
beantworten, weiterhelfen, inspirieren oder unterhalten.
Inhalte sollten Mehrwerte flir den Leser schaffen.

Gibt es nur den einen Betroffenen und die eine Position? Inhalte
sollten mehrere Sichtweisen auf ein Problem abdecken.

Wie kann ich Content so erschaffen, dass dieser eine Relevanz fir
meine Zielgruppe hat und auch fur Google & Co. gut funktioniert...

05.10.2016 | Suchmaschinenoptimierung | Wolfgang Wiese



Guten Content schaffen

w-fragen-tool.com
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Guten Content schaffen

Google Webmaster Tools: Suchanalyse

Suchanalyse
! 24
’ 0
e — v Kiicks Impressionen  « Kickrate  ~ Position
Suchanalyss
» Suchanfragen Selten Lander Gerate Suchtyp Darstellung in der Suche Zeltraume
' . Web Letzte 28 Tage

Kiicks insgesamt Durchschnitd, CTR Durchschn Pos,
130.348 9,88% 11,5

= /h\__’ — ‘-:\ _,/————;’\ = i

SsChasvrmgeo Kicks v WO o Posoon
1 uni erfangen 4554 5329 1.1 »
2 50 4250 13,66% 59 »
3 U edangen 3 358 53, 44% 11 >
- uni nimberg 1710 58.36% 10 »
5 ANAINAGIM Bran 1373 78 51% 10
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Guten Content schaffen

Google Webmaster Tools: Suchanalyse

Dates  fGearbeiten Amtiont Cheonik  Lesezeichen Extras  Hilte
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Gute Texte brauchen einen

e (=

Tipp 2

Styleguide
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Guten Content schaffen: Content-Styleguide

Es war einmal:

,Brauche einen Text zu [Thema]!

Bitte das Keyword [Thema] mindestens 15mal
verwenden. Lange sind 300 Worter.

Nicht kopieren von anderen Webseiten.”

Shitin == Shit out
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Guten Content schaffen: Content-Styleguide

Was alles in einem modernen Content-Styleguide enthalten sein
sollte:

Eigenvorstellung
Ziel & Zielgruppe
Inhalt

Lange

Stil & Tonalitat
Strukturierung

Formatierung / Datenformat

© N o a kW D P

Recherche von Bild- und Videomaterial
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Guten Content schaffen: Content-Styleguide

Eigenvorstellung

L4

L

Wer bin ich? Was mache ich? (,Ich” abhangig von Textformat)

Was sind meine Starken und wo liegt der Unterschied gegeniber anderen
Einrichtungen und Disziplinen

Ziel & Zielgruppe

Was ist das Ziel mit dem Inhalt (Informieren, Verkaufen, Inspirieren,
Positionen verbreiten, etc.)

Welches Textformat / Textgattung (Personlich gefarbte Sicht, Bericht,
Stellungsnahmen, Forschungsergebnis, Angebote und Aktionen, etc.)
Wo erscheint der Inhalt?

Wen wollen wir ansprechen (Studierende, Schiler, Wissenschatftler,
Presse, Alumni, etc.)
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Guten Content schaffen: Content-Styleguide

= |nhalt

> Was ist das Kernthema des Inhalts?

> Welche Botschaft wollen wir tatsachlich riberbringen?

> Was ist das Motiv / Beweggrunde der Zielgruppe?

> Welche Fragen / Probleme sollen fir die Zielgruppe beantwortet werden?
> Auf welche Teilaspekte eines Themas sollte noch hingewiesen werden?
> Was soll ausdriicklich NICHT in den Text?
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Guten Content schaffen: Content-Styleguide

= Lange

> Wird durch den Detaillierungsgrad und Zielgruppe bestimmt

> 300 Worter Avg. Content Length of Top 10 Results
konnen ein -
Themen- = C;ggct:ment
gebiet nicht "
komplett 2
abdecken § 20
S
H

2150

2000

Position . serplQ
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Guten Content schaffen: Content-Styleguide

= Stil & Tonalitat

> Der Sprachstil richtet sich stark nach der Zielgruppe und wen sie
ansprechen mochten: Experten vs. Laien; unterschiedliche
Bildungsschichten, Wissenschatftler, Studierende, Alumni, etc.

> Umgangssprachlich, neutral, gehoben oder emotional

> Subjektiv oder objektiv

> Aktiv vs. Passiv

> Sievs. Du

= Strukturierung

» Vorgaben zur Struktur des Textes (Lange und Art von Uberschriften,
Vorspann, ZwischenuUberschriften, ...)
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Guten Content schaffen: Content-Styleguide

= Formatierung / Datenformate

> In welchem Layout und fir welche Ausgabemedien und welche Software
wird der finale Content hergestellt?

> Welche Formatierungen sind gewinscht bzw. werden bendtigt (HTML,
UTF-Codierung etc.)

> Interne Verlinkungen auf vorhandene andere Texte?
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Guten Content schaffen: Content-Styleguide

= Recherche von Bild- und Videomaterial

> Sollen zu einem Artikel auch noch passende Bilder oder Videos
recherchiert werden?

> Vorhandenes Portfolio fir Symbolbilder kennen und nutzen!

» Preisgunstiger Tipp fur Celebrity-Fotos: Embed-barer Content von
Instagram, Twitter oder Facebook

> Gute Inhalte auf Youtube: ,Keyword + ARD / NDR / WDR etc.” ©
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- Tipp 3.
Text lesbar strukturieren
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Guten Content schaffen: Text lesbar
strukturieren

TTIP

Die Transatlantische Handels- und Investitionspartnerschaft (TTIP) soll Vorschriften und Regeln in der
Wirtschaft Europas und der USA langfristig so gestalten, dass sie Dbesser zusammenpassen. Bei den
Verhandlungen geht es darum, Z&lle und andere Handelsbarrieren im transatlantischen Handel zwischen der
Europédischen Union (EU) und den Vereinigten Staaten von Amerika (USA) abzubauen. Ziel ist eine stéarkere
Offnung der Markte auf beiden Seiten des Atlantiks. Zudem sollen mit TTIP Einschrédnkungen fiir kommerzielle
Dienstleistungen verringert, Investitionssicherheit und Wettbewerbsgleichheit verbessert und der Zugang zu
O0ffentlichen Auftradgen auf allen staatlichen Ebenen vereinfacht werden. Ein transatlantisches
Handelsabkommen eroffnet die Chance, dass mit Europa und den USA die zwel groBten Handelsrdume weltweit
MaRstdbe setzen. TTIP kann zur politischen Gestaltung der wirtschaftlichen Globalisierung beitragen. Es
darf bei TTIP also nicht um den Abbau von wirtschaftlichen, sozialen oder kulturellen Standards gehen. Im
Gegenteil: Es muss darum gehen, dieses Freihandelsabkommen zu weltweiten Fortschritten Dbei der
Beriicksichtigung wvon Nachhaltigkeitsaspekten, Verbraucherschutz und Arbeitnehmerrechten zu nutzen. Der
Schutz von Verbraucherinnen und Verbrauchern und die Stabilitat der Weltwirtschaft wirden zudem wachsen,
wenn es gelange, TTIP auch flir eine stédrkere Regulierung bislang nicht ausreichend regulierter Bereiche
der globalisierten Finanzmarkte zu nutzen.

Wachstum und Beschdftigung durch Abbau von Barrieren im transatlantischen Handel

Die transatlantische Handels- und Investitionspartnerschaft ist ein aulergewdhnliches gemeinsames Projekt,
das erhebliche Wachstums- und Bescha&ftigungseffekte erzielen kann. TTIP wird der EU und den USA neuen
Schwung fir Wirtschaft und Arbeitsmarkt bringen. Vor allem der exportorientierte deutsche Mittelstand wird
von einer umfassenden Handelsliberalisierung und dem damit verbundenen Abbau von Z&llen und anderen
Handelshemmnissen besonders profitieren, da eine sehr ausgepradgte Handelsbeziehung zu den USA besteht.

Die EU ist nach wie vor der bedeutendste Handelspartner der USA. Fir Deutschland sind die USA der
wichtigste Exportmarkt auBerhalb Europas und zugleich der wichtigste Investitionsstandort deutscher

Unternehmen. Textquelle: BMWI
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Guten Content schaffen: Text lesbar
strukturieren

Vorgaben zur Strukturierung von Texten

Titel: Max. 53 Zeichen

Untertitel: Max. 120 Zeichen. Muss den Titel um ein Spannungsbogen
erganzen oder Aufmerksamkeit wecken

Abstract als erster Absatz mit max. 2 bis 3 Satze

Abséatze: Max. 5 bis 7 Zeilen

Satze: Max. 25 Worter

Bei langeren Texten sind Sprungmarken zu empfehlen

Text so aufbereiten, dass dieser einfach Uberflogen und erfasst werden
kann (Scanning & Skimming)

Keywords nutzen / Themen aus einer Keywordrecherche; dies sind
Themen nach denen der Nutzer sucht, insbesondere im Longtail-Traffic
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- Tipp 4.
Text durch multimedialen
Content anreichern
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Guten Content schaffen: Multimedialer Content




Guten Content schaffen: Multimedialer Content

Was gut ist fur den Nutzer, ist auch gut fur Google

= Redaktionelle Texte mit z.B. Videos, Bildern, lllustrationen, Zitaten,
Expertenmeinungen oder Interviews anreichern

= Positiver Einfluss auf Nutzermetriken wie Time on site, back to SERP-Ratio
etc. und damit direktes Rankingkriterium

= Steigerung der wahrgenommenen textlichen Qualitat und ggf. Erh6hung der
Weiterempfehlungsbereitschaft

= Potential flr zusatzlichen Traffic wie Pinterest, Bildersuche etc.
Insbesondere, wenn man Memes verwendet oder fur den Artikel generiert

05.10.2016 | Suchmaschinenoptimierung | Wolfgang Wiese



- Tipp 5.
Alte Schatze nicht
vergessen
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Guten Content schaffen: Alte Schatze heben

= Content sollte von Zeit zu Zeit inhaltlich auf den neusten Stand
gebracht werden; wenn dies nicht mdglich ist, dann ggf. prominent
auf Nachfolge-Artikel verlinken

“B S h d l 1)
= Anlasse fiur Content-Updates us Schedule

kdnnen unterschiedlicher Art = AN 2000 N
. Bus Schedule S Bus Schedule
sein, z.B. neue Themen bzw. — , —
Ereignisse, aber auch Nutzer- : ._ —
Kommentare , neue Aspekte, S
Interviews etc. —_—

= Einen Artikel zu updaten ist
besser als neue Artikel anzulegen
(eingehende Links, Historie, 2009 2010 2011 2012
Facebook-Likes etc.)

Screenshots: https://moz.com/blog/google-fresh-factor
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Vielen Dank fur lhre Aufmerksamkeit!

Regionales RechenZentrum Erlangen [RRZE]
Martensstral3e 1, 91058 Erlangen
http://www.rrze.fau.de
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